[image: image2.jpg]ARBO ¢ interactive



[image: image3.jpg]/\\
ARBO ¢ network

—




Notatka Prasowa

Data:
23.07.2009



Notatka Prasowa

Data:
23.07.2009

Klub lodów Twister na ePuls.pl

Algida uruchomiła na serwisie społecznościowym Epuls.pl Klub lodów Twister. Akcję skierowano do internautów w wieku 7-12 lat.

Klub lodów Twister zrzeszał zarejestrowanych użytkowników strony Epuls.pl uczestniczących w konkursie Algidy. Zabawa polegała na klikaniu w specjalne widgety umieszczone na profilach użytkowników. Za każde kliknięcie internauta otrzymywał punkt, przy czym w baner na pojedynczym profilu mógł kliknąć tylko raz. Dzięki temu użytkownik zmuszony był do zawierania nowych znajomości i odwiedzania kolejnych profili na Epuls.pl.

„Forma promocji, na jaką zdecydowała się Algida na serwisie Epuls.pl angażuje jej odbiorców i jest całkowicie nieinwazyjna. Uczestnicy zabawy lodów Twister nie tylko zdobywali nagrody, lecz także poznając nowe osoby poszerzali krąg swoich znajomych na Epuls.pll” – mówi Wojciech Kałużny Account Manager w sieci ARBOnetwork.

Widget lodów Twister Algidy na Epuls.pl:
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Na stronie Epuls.pl utworzono dedykowaną sekcję konkursową, w której prezentowani byli m.in. liderzy rankingu. W ramach Klubu lodów Twister uczestnicy otrzymywali wieści klubowe, gromadzili i polecali sobie zdjęcia i filmy oraz dyskutowali na forum poświęconym konkursowi. Dodatkowo konkurs oraz Klub lodów Twister promowane były za pomocą logotypu w menu nawigacyjnym i banera 30x400 pikseli na stronie głównej, widocznych po załogowaniu. Do 340 000 użytkowników Epuls.pl odpowiadających grupie celowej kampanii zaadresowany został także mailing.

Epuls.pl jest młodzieżowym serwisem społecznościowym, największą stroną z Grupy G+J odwiedzaną miesięcznie przez 758 000 osób (Megapanel PBI/Gemius, 2009.04). Serwis obsługiwany jest na rynku reklamowym przez sieć ARBOnetwork i udostępnia poza podstawowymi formami, także reklamę video, Dynamic Wallpaper czy xHTML.

Sieć ARBOnetwork

ARBOnetwork to jedna z największych sieci reklamy internetowej w Polsce. Firma skupia blisko 600 serwisów rozrywkowych, muzycznych, społecznościowych, motoryzacyjnych, kobiecych, turystycznych, IT i innych, o łącznej liczbie odsłon ponad 2,57 mld oraz o dotarciu do 11,8 mln internautów miesięcznie (Megapanel PBI/Gemius, 2009.03). ARBOnetwork reprezentuje między innymi witryny MTV Networks (MTV.pl, Viva-tv.pl, VH1.pl, ComedyCentral.pl, Nick.com.pl) czy Gruner+Jahr (m.in. Kobieta.pl, Focus.pl, Gala.pl, National-geographic.pl, Glamour.pl, Epuls.pl, Stylio.pl, Story.pl), a także strony Gry.pl, Grono.net, CKM.pl, Chip.pl, Gry-OnLine.pl, JoeMonster.org, RadioZet.pl, V10.pl, Fotosik.pl, SMS.pl i nie tylko.

Sieć ARBOnetwork funkcjonuje w ramach polskiego oddziału Grupy ARBOinteractive – europejskiej firmy specjalizującej się w rozwiązaniach marketingowych w Internecie i nowych mediach. ARBOinteractive Polska obejmuje także wertykalną sieć reklamową BizOn media, oferującą reklamę online skierowaną do grupy ‘biznes’; pierwszą w Polsce internetową sieć reklamy video – V2media; sieć reklamy targetowanej behawioralnie behavia; system reklamy kontekstowej SmartContext; brokera SEM – LogicSearch oraz agencję interaktywną AdKing.

Kontakt:





ARBOnetwork
Wojtek Kałużny
 



ul. Altowa 2
wojciech.kaluzny@arbonetwork.pl


02-386 Warszawa
Tel.: +48 22 59 24 561



Tel: +48 22 592 45 00                                  

Fax: +48 22 489 42 15
www.arbonetwork.pl







