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V2Media – pierwsza internetowa sieć reklamy video w Polsce
Dnia 17. września 2008r. na konferencji prasowej w Silver Screen przy ul. Puławskiej w Warszawie zostało ogłoszone powstanie V2Media – pierwszej w Polsce internetowej sieci  reklamy video. V2Media będzie koncentrować się na planowaniu i sprzedaży internetowych kampanii reklamowych opartych na video oraz consultingu w zakresie technologii, kreacji i produkcji  form video na potrzeby Internetu. Dyrektorem Zarządzającym V2Media został Marcin Olszewski, wcześniej związany z ARBOnetwork – ogólnotematyczną siecią reklamową wchodzącą w skład portfolio ARBOinteractive Polska.
[image: image6.png]@ V2Media




V2Media to pierwsza na polskim rynku firma specjalizująca się ściśle w rozwiązaniach video dla branży reklamy online. Zaplecze w postaci know-how ARBOinteractive umożliwia nowej sieci kompleksową obsługę kampanii video od kreacji i produkcji, przez technologie na emisji i raportowaniu skończywszy. W ofercie V2Media znajdują się różnorodne formy reklamowe na największych witrynach z kilkunastu kategorii tematycznych sieci ARBOnetwork i BizOn media. Obecny zasięg sieci to ponad 10 mln Unikalnych Użytkowników (Megapanel PBI/Gemius, 2008.06).
Kluczową formą reklamową V2Media jest Vstitial, czyli połączenie spotu telewizyjnego w wysokiej rozdzielczości ze standardami reklamy internetowej. Kolejny, mniej intruzyjny to Vstitial Expand. Format ten przypomina VideoBrandMark, jednak po najechaniu na niego kursorem kreacja rozszerza się na cały ekran emitując reklamę. W nowej sieci dostępna będzie także tradycyjna reklama pre-roll lub post-roll, emitowana w playerze przed lub po materiałach reklamowo neutralnych m.in. na stronach Streemo.pl, Patrz.pl, Maxior.pl. Obecny zasięg pre/post-roll’i w V2Media to 1,2 mln internautów miesięcznie (Megapanel PBI/Gemius, 2008.06).
„Pomysł uruchomienia podmiotu dedykowanemu video powstał pod koniec 2007r. Jesteśmy zdania, iż na rynku nie ma firmy, która łączyłaby kompetencje dotyczące internetowej reklamy video jednocześnie w obszarze mediów, technologii i kreacji. Dlatego powstało V2Media.” - mówi Marcin Olszewski, Managing Director nowej sieci. „Dostępność coraz lepszego sprzętu oraz spadek cen szybkich łączy internetowych przyczyniły się do wzrostu zainteresowania treściami video ze strony użytkowników. Reklamodawcy natomiast wreszcie zyskali możliwość emisji w Internecie wysokojakościowych reklam video, które oferują znacznie więcej, niż emisja filmiku w Rectanglu czy Billboardzie” – dodaje Marcin Olszewski.

Vstitial oferowany przez sieć V2Media:
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Reklama video umożliwia wykorzystanie efektów specjalnych i dźwięku, przez co wywiera większy efekt na odbiorcach. W Internecie reklama video gwarantuje dodatkowo całkowitą policzalność jej oglądalności i skuteczności. Mierzeniu podlega liczba wyświetleń samej kreacji, emisji spotu, a także kliknięć w reklamę. Poza tym formy video podlegają targetowaniu według tych samych kryteriów, co pozostałe kampanie. V2Media wykorzystuje w tym celu oprogramowanie adserwerowe BBelements.

Oficjalny start sieci V2Media poprzedziła kampania teaserowa emitowana od 8. września na stronie MediaRun.pl. „Nie ogłaszamy końca reklamy telewizyjnej, lecz raczej nową epokę jej dystrybucji” – komentuje Marcin Olszewski. „Połączenie telewizji z działaniami online umożliwi reklamodawcom prowadzenie spójnej komunikacji, a także dotarcie do grupy odbiorców, którzy coraz częściej unikają telewizji” – dodaje.
Teaserowa kampania sieci V2Media na MediaRun.pl:
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Strona sieci V2Media:
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Demonstracyjne wersje form reklamowych oferowanych przez V2Media:
- Vstitial: http://v2media.pl/przyklady/mtv.html
- Vstitial expand: http://v2media.pl/przyklady/patrz.html
ARBOinteractive Polska
ARBOinteractive Polska jest częścią ARBOinteractive AG – firmy specjalizującej się w rozwiązaniach marketingowych w Internecie i nowych mediach. ARBOinteractive AG z sieciami reklamowymi w portfolio to jedyny podmiot na rynku reklamy online w Europie Środkowo – Wschodniej o tak wysokim zasięgu. Spółka posiada 6 oddziałów – w Polsce, Czechach, Słowacji, Rumunii, Turcji i Rosji.
Polski oddział ARBOinteractive obejmuje zrzeszającą blisko 500 serwisów sieć reklamy internetowej ARBOnetwork, sieć tematyczną BizOn media, oferującą reklamę online skierowaną do grupy ‘biznes’, V2Media – sieć internetowej reklamy video, system reklamy kontekstowej SmartContext, brokera SEM/SEO – LogicSearch oraz agencję interaktywną AdKing.
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