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Fresh Idea - Takefive i ARBOmedia nagradzają świeże pomysły

Agencja reklamowa Takefive oraz ARBOmedia Polska organizują konkurs Fresh Idea, w którym studenci wybierają najbardziej nowatorskie ich zdaniem rozwiązanie marketingowe zaprezentowane na polskim rynku od początku roku. Autorzy najciekawszych wypowiedzi zyskają szansę odbycia u organizatorów płatnego stażu.

Konkurs Fresh Idea ma dwa cele. Po pierwsze - ma pomagać młodym ludziom w rozpoczęciu kariery w branży reklamowej. Uczestnicy opisując najciekawsze według nich działania reklamowe powinni kierować się logiką i intuicją, niekoniecznie znajomością rynku. Zwycięzcy odbędą płatne staże w agencji reklamowej lub mediowej, gdzie przekonają się, jak w praktyce wygląda przygotowanie i realizacja kampanii dla największych reklamodawców w kraju.

Strona konkursowa www.freshidea.pl:
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Drugim celem przedsięwzięcia jest wskazanie marek, które realizują nowe i oryginalne rozwiązania marketingowe - świeże pomysły. Fresh Idea nie jest więc typowym konkursem reklamowym - o tym, komu przyznać wyróżnienie za „świeżość” nie decyduje jury, ale uczestnicy akcji. Tytuł Fresh Idea zostanie przyznany marce, której działania reklamowe spotkały się z najbardziej pozytywnym odbiorem ze strony młodych konsumentów.

„Konkurs Fresh Idea, promujący oryginalność w reklamie, to dla nas szansa na dotarcie do potencjalnych współpracowników” – mówi Krzysztof Bińkowski, Ambient Departament Director w ARBOmedia Polska. „Nieustannie poszukujemy osób ambitnych i kreatywnych, zainteresowanych nowoczesnymi kanałami komunikacji marketingowej, jak ambient, guerilla czy word of mouth. Poprzez uczestnictwo w akcji zyskujemy możliwość znalezienia najciekawszych osobowości i talentów” – podsumowuje.

Igor Cyprjak z Takefive (t5) natomiast dodaje: „Zależało nam na tym, by w akcji tej stawiać na myślenie. Zgłaszając kandydaturę jakiejś marki do Fresh Idea, uczestnik musi to uzasadnić i wykazać, że potrafi myśleć o rzeczywistości w  kategoriach marketingowych. Nie chodzi o fachową terminologię, bo to jest nieistotne, ale raczej o intuicję, wyczucie tematu, o to coś, co sprawia, że człowiek nadaje się do pracy w tej branży”.

Konkurs promowany jest w Internecie przez ARBOinteractive Polska - m.in. na witrynach Jobs.pl, dlaStudenta.pl, Szorty.pl czy Mediarun.pl.

Szczegółowe informacje na temat Fresh Idea oraz zasady przesyłania zgłoszeń znajdą Państwo na stronie konkursowej: www.freshidea.pl.
Organizatorzy konkursu Fresh Idea:
Takefive (t5) jest agencją reklamową o charakterze full service. Marka Takefive jest obecna na rynku reklamowym od 2004 roku. Agencja specjalizuje się w tworzeniu strategii komunikacji marek, kreowaniu ich wizerunku oraz identyfikacji, a także tworzeniu niestandardowych rozwiązań komunikacyjnych z zakresu ambient i guerilla.

ARBOmedia Polska stanowi część ARBOmedia AG – europejskiej grupy zajmującej się doradztwem i realizacją w zakresie reklamy i sponsoringu. Obecnie firma posiada 8 europejskich oddziałów – w Niemczech, Polsce, Czechach, Słowacji, Rumunii, Turcji, Bułgarii i Rosji. ARBOmedia to brand zajmujący się reklamą ambient/ out of home. Oferuje on nośniki indoorowe oraz realizuje kampanie z zakresu guerilla marketing i outdoor performance, a także wszelkie niestandardowe akcje specjalne. Drugim brandem grupy jest ARBOinteractive, skupiający działania związane z Internetem (m.in. sprzedaż powierzchni reklamowej, działania SEM/SEO, tworzenie kreacji internetowych, akcji specjalnych online).

Kontakt:


Takefive
Igor Cyprjak
ul. Kalatówki 30
igor@takefive.pl
02-702 Warszawa
tel: +48 509 99 44 74
www.takefive.pl

ARBOmedia Polska
Krzysztof Bińkowski
ul. Altowa 2

krzysztof.binkowski@arbomedia.pl
02-386 Warszawa

tel.: +48 22 59 24 621
www.arbomedia.pl







