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Wizaz.pl efektywnym kanałem dotarcia do kobiet w Internecie
Według badania Megapanel/PBI strona Wizaz.pl znajduje się w czołówce największych kobiecych serwisów internetowych. Wysoki wskaźnik dopasowania do kobiet czyni z witryny jeden z najefektywniejszych kanałów dotarcia do tej grupy w Internecie.

Wśród kategorii Styl życia Wizaz.pl zajmuje pierwsze miejsce pod względem liczby użytkowników dystansując pozostałe witryny tematyczne. W ciągu miesiąca stronę odwiedza ponad 920 000 osób (Megapanel PBI/Gemius, 07.2007). Wizaz.pl oznacza się również wysokim dopasowaniem do kobiet – affinity indeks dla tej grupy wyniósł w lipcu 127,48. W przypadku uwzględnienia w rankingu serwisów kobiecych dostępnych na portalach, wśród największych z nich Wizaz.pl nadal pozostaje jedną z najlepiej dopasowanych stron do kobiet. Wysokie wartości tych wskaźników wskazują, iż jest to witryna niezwykle efektywna pod względem dotarcia do tej grupy. „Wizaz.pl powstał głównie z myślą o użytkowniczkach Internetu, dlatego cieszy nas, iż znalazł on uznanie w ich oczach. Internautki doceniają rzetelność i wiarygodność prezentowanych przez nas informacji – artykuły merytoryczne powstają przy udziale obiektywnych ekspertów, zaś recenzje produktów pochodzą od samych użytkowniczek” – mówi Agnieszka Zembrzycka, właścicielka i współtwórczyni serwisu Wizaz.pl.
Witryny tematyczne z kategorii Styl życia, Megapanel PBI/Gemius, 07.2007
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Witryny i serwisy z kategorii Styl życia, Megapanel PBI/Gemius, 07.2007
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Oferta serwisu Wizaz.pl jest tym bardziej atrakcyjna, iż w polskim Internecie nie występuje już dominacja mężczyzn wśród użytkowników. W lipcu kobiety stanowiły ponad 49,4% wszystkich użytkowników sieci i wygenerowały 46,6% wszystkich dokonanych odsłon. Użytkownicy serwisu Wizaz.pl to młode mieszkanki miast (80% z nich nie ukończyło 35 roku życia), regularnie korzystające z Internetu. Ponad 74% internautów odwiedzających stronę zamieszkuje gospodarstwa trzyosobowe lub większe. Wizaz.pl stanowi więc doskonałe miejsce na promocję produktów i usług nie tylko kobiecych, lecz także typowo familijnych.

Serwis oferuje standardowe formy reklamowe płaskie (jak baner, billboard, double billboard, skyscraper) oraz pojawiające się na warstwie (jak brandmark, toplayer, interstitial). Poza tym na Wizaz.pl istnieje możliwość przeprowadzania kampanii nieinwazyjnych - sponsoringu forów tematycznych, organizacji konkursu, umieszczenia w domenie strony miniserwisu informującego o reklamowanej marce, a nawet samplingu produktów.

Wizaz.pl jest internetowym serwisem urody, kosmetyków i stylu. Strona w formie cyklicznych publikacji udostępnia bogate informacje i zdjęcia dotyczące wykonywania makijażu, zdobienia paznokci, doboru kolorystyki, stroju czy stylizacji włosów. Poza tym Wizaz.pl prezentuje najnowsze trendy w modzie, nowości kosmetyczne, informacje dotyczące pielęgnacji urody, opalania, a nawet charakteryzacji i medycyny estetycznej. Jednym z kluczowych działów na Wizaz.pl jest katalog Kosmetyk Wszechczasów zawierający informacje o kosmetykach i recenzje produktów dokonywane przez konsumentki. Obecnie w katalogu znajduje się 14 500 produktów i 750 producentów. Witryna udostępnia także forum, na którym blisko 200 000 zarejestrowanych użytkowniczek witryny dyskutuje na temat mody, stylizacji, pielęgnacji urody i nie tylko. Dodatkowo istnieje możliwość bezpłatnego zadania pytania ekspertom z dziedziny m. in. wizażu, fryzjerstwa czy dietetyki.

Witryna www.wizaz.pl

[image: image3.jpg]Wyszukiwarka
[scuta wieza 1@

Crwarik 1 piéceri 2007 204 deef ok Zoguisic  Reesiecs Aoomitase | v Mamservisy

WIZoz® e ] o o

<., PROMOC/A:
DERCUA L1y ook

12 Bripufek 8 w piezencis

KONKORS

AsacasuN’

T | ee—— :

rossvietaeca - motuincy)

R Piekniejsza z
s em— ? godziny na godzing
et arons st coen:
e
:,,m ok 2025 [ p—
2 M—" ‘r208y. Cay Btnejp Gobra wrozhe, Kora patrafi przemienc.

el e o S = o G Pencps Gz Gz,

i Garmier Skin Naturals, Podsiswa. 5, 20 w daiseiszych czasach wszysho st oziwe!

- czytal weej > > Perfumy

pieianaci, tagodiace miecako do

e ¢ S
s e
o Ja * atrie] chwill. targl | wydarzenia 2 M g
ot ‘ im0 d 9 » Potiows
G ! e el
- | — =
) 07110/11 10:08 ccenta: £/ Evigualy
i FORWH  @ozs) > Spattans w reshs
o Komentarz » MaCuti
bt catory itrzy cawarte. ! - Apmhcui
p— =
= ey
e =
=

g




ARBOmedia Polska

ARBOmedia jest jedynym w Polsce europejskim domem sprzedaży mediów, zarówno klasycznych, jak i internetowej powierzchni reklamowej oraz reklamy ambient. Polski oddział jest częścią grupy ARBOmedia Europe, która posiada swoje oddziały w 7 krajach działając na rynku telewizyjnym, radiowym, internetowym, prasowym oraz out-of-home / ambient media.

ARBOmedia Polska posiada w swoim portfolio nośniki reklamy indoorowej W4OCZY, nośniki C@fe Baner w kawiarenkach internetowych, nośniki POS TV na stacjach benzynowych; zajmuje się reklamą w obiektach sportowych oraz obsługuje kilkanaście tytułów prasowych (m. in. Hot, Semestr, Golf&Life, Elity, Jachting, Laptop Magazyn). Jednocześnie ARBOmedia Polska zajmuje się koordynacją różnego rodzaju eventów i akcji out-of-home. ARBOmedia Polska to także największa sieć reklamy internetowej w Polsce. Firma reprezentuje blisko 300 serwisów internetowych o łącznej liczbie 1,3 mld odsłon oraz dotarciu do ponad 12 mln internautów miesięcznie (źródło danych: Megapanel PBI/Gemius 2007.05). Wśród nich takie serwisy jak: MTV.pl, Gery.pl, Hip-Hop.pl, CKM.pl, Dziennik.pl, GRY-OnLine.pl, Kobiety.pl, Disney.pl, Wizaz.pl, Szorty.pl, Joemonster.org, Pora.pl, Maxior.pl, InterKlasa.pl, Gry.pl, Ling.pl oraz wiele innych.

Dom sprzedaży mediów ARBOmedia Polska kieruje swoją ofertę do domów mediowych, agencji reklamowych, jak również bezpośrednio do klientów korporacyjnych.

Kontakt:





ARBOmedia Polska

Bartosz Drozdowski




ul. Altowa 2
mailto:bartosz.drozdowski@arbomedia.pl

02-386 Warszawa
        
+48 22 59 24 565




Tel: +48 59 24 500                                           

Fax: +48 22 489 42 17

http://www.arbomedia.pl







