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10 milionów Internautów w sieci ARBOmedia Polska.

Według marcowych wyników badania Megapanel PBI/Gemius,   ARBOmedia Polska dociera do  10 676 090 osób (real users). Zasięg sieci wyniósł  87,06% polskich internautów.

W chwili obecnej tylko sieciom reklamowym i wyszukiwarce Google.pl udało się przekroczyć magiczną liczbę 10 mln real users,  nie dokonał tego jeszcze żaden z polskich portali.

Podmioty reklamowe w Polsce, liczba real users. 
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źródło: MEGAPANEL PBI/Gemius , marzec  2006

Zainteresowanie internautów witrynami tematycznymi rośnie szybciej niż zainteresowanie portalami. Tym samym pozycja sieci reklamowych na polskim rynku reklamy online sukcesywnie się umacnia. W „zasięgowej czołówce” od dłuższego czasu utrzymują się trzy z nich.

ARBOmedia jest jednym z najdynamiczniej rozwijających się podmiotów reklamy internetowej pod względem zasięgu. Od początku badania MEGAPANEL PBI/Gemius, czyli od października 2004 roku, ilość unikalnych użytkowników  tej sieci wzrosła ponad dwukrotnie. W tym samym czasie ilość wszystkich internautów w Polsce wzrosła o 35%. Na uwagę zasługuję fakt, iż najwięcej nowych użytkowników zyskują sieci reklamowe, mniejsze portale: gazeta.pl i o2 oraz wyszukiwarka Google.pl. Największe portale wertykalne WP i ONET zyskały niewiele więcej niż cały rynek.

Dynamika wzrostu liczby użytkowników (real users) podmiotów reklamowych w okresie 10.2004-03.2006
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źródło: Megapanel PBI/Gemius, październik 2004, marzec 2006

Dynamika wzrostu liczby odsłon (page views) podmiotów reklamowych w okresie 10.2004-03.2006
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źródło: Megapanel PBI/Gemius, październik 2004, marzec 2006

„Ruch w polskim Internecie mierzony liczbą odsłon wzrósł w analizowanym okresie o blisko 150%. Najwięcej zyskały sieci reklamowe oraz wyszukiwarka Google.pl. Świadczy to o zmianie sposób korzystania z Internetu w Polsce. Google, który przez wielu jest postrzegany jako zagrożenie dla sieci, przyczynia się także w widoczny sposób do wzrostu popularności serwisów tematycznych. Bardziej zaawansowani Internauci od portali wolą merytorycznie wzorowo prowadzone serwisy tematyczne. Wraz ze zmianą przyzwyczajeń Internautów i ich lojalności wobec ulubionych serwisów, jeszcze większe znaczenie będą miały kampanie reklamowe na nich prowadzone.

Jednym słowem, połączenie wyszukiwarki i serwisów tematycznych pozwala  zastąpić ogólnotematyczne portale. Trend ten w przyszłości przeniesie się również na wydatki reklamowe, które podążają za użytkownikami Internetu." - twierdzi Bartosz Drozdowski, Dyrektor Departamentu INTERNET w ARBOmedia Polska.

ARBOmedia Polska

ARBOmedia jest jedynym w Polsce europejskim Domem Sprzedaży Mediów, zarówno klasycznych jak i internetowej powierzchni reklamowej, oraz reklamy ambient. Polski oddział jest częścią grupy ARBOmedia Europe, która posiada swoje oddziały w 7 krajach działając na rynku telewizyjnym, radiowym, internetowym, prasowym oraz out-of-home / ambient media.

ARBOmedia Polska posiada w swoim portfolio nośniki reklamy ambient’owej W4OCZY, nośniki C@fe Baner w kawiarenkach internetowych; zajmuje się reklamą w obiektach sportowych oraz dysponuje nośnikami POS TV na stacjach benzynowych. Ponadto ARBOmedia Polska reprezentuje ponad 300 serwisów internetowych o łącznej liczbie 665 mln odsłon oraz dotarciu do ponad 10,6 mln internautów miesięcznie (źródło danych: Megapanel PBI/Gemius 2006.03). Wśród nich takie serwisy jak: GazetaPrawna.pl, NowoczesnaFirma.pl, MediaRun.pl, Podatki.pl, Twoja-Firma.pl, Parkiet.com, eGospodarka.pl, BiznesNet.pl, Gery.pl, Hip-Hop.pl, GRY-OnLine.pl, Kobiety.pl, Wizaz.pl, Szorty.pl, Gratka.pl, CGM.pl, Joemonster.org, Motofakty.pl, Pora.pl, oraz wiele innych.

Dom Sprzedaży Mediów ARBOmedia Polska kieruje swoją ofertę do domów mediowych, agencji reklamowych, jak również bezpośrednio do klientów korporacyjnych.

Kontakt::





ARBOmedia Polska
Bartosz Drozdowski



ul. Altowa 2
mailto:bartosz.drozdowski@arbomedia.pl

02-386 Warszawa
        
+48 22 885 03 53 wew 200



Tel: +48 22 885 03 53                                              

Fax: +48 22 489 42 15



http://www.arbomedia.pl 
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marzec 2006 sieci zasieg

		Badanie Megapanel PBI/Gemius realizowane przez Polskie Badania Internetu Sp. z o.o. i Gemius SA		10		Gazeta.pl		tak		4861845		385695140		79,33		5397148,84		1:06:36		0:00:50		39,65%		100,00%		100,00%		100,00

				11		2006-03 Biuro reklamy IDG.pl				3162513		16896902		5,34		294556,13		0:05:35		0:01:02		25,79%		100,00%		100,00%		100,00

		Okres badania		3.2006		Wybrane witryny				8024358		402592042		-		164860936,94		-		0:01:12		99,80%		100,00%		100,00%		100,00

		Grupy celowe

		Do badania wykorzystano dane o strukturze internautów pochodzące z badania Net Track SMG/KRC Poland Media S.A.		Populacja		18852		12262952						12263596.1

												100		12263596.064325

		grupa celowa		lp.		nazwa		użytkownicy (real users)		odsłony		zasięg

		Populacja		1		Ad.net		11591551		1202379922		94.52		11591551

				2		ARBOmedia		10676090		665230570		87,06%

				3		IDMnet		10295573		838443371		83,96%

				4		Google.pl		10026171		1754843338

				5		Onet.pl		9462826		2335990939		77,17%

				6		Wirtualna Polska		8544831		1374372839		69,68%

				7		Gazeta.pl i IDG.pl		8024358		402592042		65.43%		61

				8		INTERIA.PL		6995873		745142060		57,05%

				9		o2.pl		5238144		501852752		42,72%

				10		AdClick		5235977		106655539		42,70%

						gazeta.pl		5117291		501488021		41,73%

				9		AdClick		106655539

				8		Gazeta.pl i IDG.pl		402592042

				7		o2.pl		501852752

				6		ARBOmedia		665230570

				5		INTERIA.PL		745142060

				4		IDMnet		838443371

				3		Ad.net		1202379922

				2		Wirtualna Polska		1374372839

				1		Onet.pl		2335990939

						Badanie Megapanel PBI/Gemius realizowane przez Polskie Badania Internetu Sp. z o.o. i Gemius SA

						Okres badania		3.2006

						Grupy celowe

						Populacja		Populacja		18852		12262952

						grupa celowa		lp.		nazwa		audyt site-centric		użytkownicy (real users)		odsłony

						Populacja		1		Ad.net				11591551		1202379922

								2		ARBOmedia				10676090		665230570

								3		IDMnet				10295573		838443371
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								6		INTERIA.PL		tak		6995873		745142060
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