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GRY-OnLine.pl - najpopularniejszy polski serwis w całości poświęcony tematyce gier komputerowych wprowadza zmiany w funkcjonalności i wyglądzie

W połowie lutego witryna GRY-OnLine.pl zakończyła jedną z największych technicznych i wizualnych modernizacji w historii firmy. Nowe rozwiązania umożliwiają internautom jeszcze bardziej wygodne dotarcie do szukanych informacji.

Wprowadzono szereg zmian mających na celu poprawę szybkości ładowania się stron. W Serwisie Informacyjnym zastosowano technologię Ajax. Dzięki temu czytelnicy bez konieczności przeładowywania całej strony uzyskują szybszy i bardziej intuicyjny dostęp do wszystkich najważniejszych informacji i materiałów związanych ze światem gier komputerowych.
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Witryna www.gry-online.pl
Z uwagi na coraz większe zainteresowanie konsolami nowej generacji, menu wyboru platform poszerzono o Xbox360, Playstation 3, Nintendo DS oraz Playstation Portable. Użytkownicy zarówno nowych jak i starych typów konsol oraz „klasycznych PC” są w stanie szybko zawęzić przeglądane strony do treści związanych z wybraną przez nich platformą sprzętową.

GRY-OnLine.pl poszerzyły również inne opcje związane z personalizacją strony. Zakładka Moje Gry Online umożliwia wgrywanie na stałe wybranych ustawień serwisu. Użytkownik może między innymi umieścić najciekawsze jego zdaniem podstrony czy artykuły we własnym menu. Można też dostosować do indywidualnych potrzeb ustawienia forum dyskusyjnego oraz wybrać spośród dwóch wersji kolorystycznych serwisu - jasnej i ciemnej.

Ponieważ GRY-OnLine.pl to przede wszystkim źródło informacji na temat gier, postanowiono bez jakichkolwiek ograniczeń udostępnić informacje zawarte w jednej z największych, nie tylko w polskim internecie, Encyklopedii Gier. W chwili obecnej zostało w niej skatalogowanych ponad 6700 gier. Warto zaznaczyć, że fizyczna wersja tej encyklopedii, wydawana wraz z wydawnictwem Axel Springer już od 4 lat, odnosi sukcesy na rynku prasowym.

Wprowadzone zmiany pociągnęły za sobą uporządkowanie oferowanych powierzchni reklamowych. Na głównej stronie serwisu informacyjnego istnieje możliwość emisji Premium Rectangle. Lepsza dostępność znacznie zwiększyła atrakcyjność reklam streamingowych zamieszczonych przed publikowanymi na stronie filmami i trailerami z gier.  Wzrost zainteresowania tą formą reklamy wiąże się również z poprawą szybkości łączy polskich internautów. Istnieje ponadto możliwość objęcia patronatu nad konkretną częścią GRY-OnLine.pl - przykładem tego jest dział Zagraj w którym w ramach promocji można np. zamieścić własną grę flash.
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Witryna www.gry-online.pl
Serwis GRY-OnLine.pl skupia społeczność związaną z rynkiem gier komputerowych. Znajdują się tu wszelkie informacje na ich temat, galeria zdjęć i screenów, pliki do ściągnięcia, poradniki, kody oraz ponad 2000 mini filmów i trailerów. Forum witryny stanowi jedno z najpopularniejszych miejsc wymiany opinii i porad związanych z grami (4,6 mln wypowiedzi). Obecnie także trwają prace nad działem Dla rodziców. Będą tu zamieszczane informacje pomagające sprawdzić rodzicom czy dana gra nadaje się dla ich dziecka (między innymi wymagania wiekowe). 

GRY-OnLine.pl zajmują czołowe miejsce pod względem liczby użytkowników spośród wszystkich witryn rozrywkowych objętych badaniem Megapanel PBI/ Gemius. W grudniu 2005 r. portal odwiedziło 964 202 osób (Megapanel PBI/ Gemius, XII 2005). Newsletter witryny prenumeruje 70 tys. internautów.
ARBOmedia Polska

ARBOmedia jest jedynym w Polsce europejskim Domem Sprzedaży Mediów, zarówno klasycznych jak i internetowej powierzchni reklamowej, oraz reklamy ambient. Polski oddział jest częścią grupy ARBOmedia Europe, która posiada swoje oddziały w 7 krajach działając na rynku telewizyjnym, radiowym, internetowym, prasowym oraz out-of-home / ambient media.

ARBOmedia Polska posiada w swoim portfolio nośniki reklamy ambient’owej W4OCZY, nośniki C@fe Baner w kawiarenkach internetowych; zajmuje się reklamą w obiektach sportowych oraz dysponuje nośnikami POS TV na stacjach benzynowych. Ponadto ARBOmedia Polska reprezentuje ponad 300 serwisów internetowych o łącznej liczbie ponad 550 mln odsłon oraz dotarciu do ponad 8 mln internautów miesięcznie (źródło danych: Megapanel PBI/Gemius 2005.12). Wśród nich takie serwisy jak: GazetaPrawna.pl, NowoczesnaFirma.pl, MediaRun.pl, Twoja-Firma.pl, Parkiet.com, eGospodarka.pl, BiznesNet.pl, podatki.pl, Gery.pl, Hip-Hop.pl, GRY-OnLine.pl, Kobiety.pl, Wizaz.pl, CGM.pl, Joemonster.org, Szorty.pl, Gratka.pl, Motofakty.pl, Pora.pl oraz wiele innych.

Dom Sprzedaży Mediów ARBOmedia Polska kieruje swoją ofertę do domów mediowych, agencji reklamowych, jak również bezpośrednio do klientów korporacyjnych.
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