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Philips z magazynem HOT wciągają czytelników w interakcje

Nowatorska forma sponsorowanych konkursów interaktywnych pojawiła się w magazynie HOT. Aby wziąć udział w zabawie i zawalczyć o cenne nagrody należy dokładnie zapoznać się zarówno z wersją drukowaną magazynu jak i z witryną internetową Hotmag.pl. Niezbędne jest wejście w aktywną interakcję z magazynem.

W lipcowym numerze magazynu HOT, pojawił się pionierski konkurs sponsorowany przez firmę Philips. Czytelnik musi pokonać kilka etapów, aby mieć szansę na wygranie atrakcyjnych nagród: telefonów komórkowych, t shirtów czy smyczy.

Notatka o konkursie interaktywnym ukazuje się w wersji drukowanej magazynu, gdzie znajdują się pierwsze zasady: „na jednej ze stron w gazecie brakuje pewnej ważnej informacji - znajdź tę stronę”. Taka instrukcja mobilizuje czytelnika do dokładnego przyjrzenia się zawartości drukowanego wydania HOT. Kto przejrzy magazyn wystarczająco sumiennie na pewno znajdzie artykuł, w którym brakuje fragmentu oryginalnego tekstu. Zadanie konkursowe polega na odnalezieniu brakującego fragmentu. Szukać go należy w bogatszej, poszerzonej wersji tego samego artykułu zamieszczonej online. Tym sposobem czytelnik zamienia się w aktywnego internautę. Od tego momentu możliwy jest policzenie konkursowiczów, którzy odwiedzili witrynę Hotmag.pl, odnaleźli właściwy artykuł i wreszcie odpowiedzieli na pytanie konkursowe uzupełniając brakujące informacje. 

Interaktywna forma konkursu sponsorowanego jest znacznie bardziej atrakcyjna niż tylko jednostronny, statyczny komunikat reklamowy. Zachęca ona czytelnika do podjecie nieskomplikowanych działań i wejścia w interakcje z twórcami magazynu. Przy okazji uczestnik konkursu styka się ze wszystkimi komunikatami reklamowymi zamieszczonymi w gazecie oraz witrynie internetowej. Dodatkowo możliwe jest wygenerowanie dokładnych statystyk przedstawiających zainteresowanie konkursem - można uzyskać konkretne, przeliczalne dane dotyczące ilości osób odwiedzających serwis Hotmag.pl, czytających konkretny artykuł i biorących udział w konkursie. Takie dane mają kluczowe znaczenie dla wydawcy magazynu a przede wszystkim dla reklamodawców. 

„Konkurs sponsorowany  jest formą komunikacji, która nie irytuje Internautów jak tradycyjna reklama w sieci. Przeciwnie - angażuje czytelników i zwiększa oglądalność witryny internetowej. Obecnie pracujemy nad konkursami, które będą zmuszały czytelnika na wejście na stronę sponsora i tam wyszukania zadanych tematów. Zależy nam na interakcji, a ponieważ magazyn i portal Hotmag.pl są ze sobą nierozerwalnie powiązane, jesteśmy w stanie zapewnić różne nietypowe formy komunikacji reklamowej, wybiegające znacznie poza tradycyjna reklamę prasową” – mówi Konrad Spoczyński, kierownik działu prasowego ARBOmedia. 

Magazyn HOT to tzw. „flayers” skierowany do wszystkich którzy lubią aktywnie spędzać czas, są stałymi bywalcami nocnych klubów, muzeów, kin, teatrów i chcą być dobrze poinformowani odnośnie wydarzeń w nadchodzącym miesiącu. Na rynku reklamowym obsługiwany jest przez  sieć ARBOmedia Polska.

ARBOmedia Polska
ARBOmedia jest jedynym w Polsce europejskim domem sprzedaży mediów klasycznych jak i internetowej powierzchni reklamowej. Polski oddział jest częścią grupy ARBOmedia Europe, która posiada swoje oddziały w 7 krajach działając na rynku telewizyjnym, radiowym, internetowym, prasowym oraz out of home/ ambient media.

ARBOmedia Polska posiada w swoim portfolio nośniki reklamy ambient’owej W4OCZY, nośniki c@fe baner w kawiarenkach internetowych; zajmuje się reklamą w obiektach sportowych oraz dysponuje nośnikami POS TV na stacjach benzynowych. Ponadto ARBOmedia Polska reprezentuje ponad 200 serwisów internetowych, a wśród nich Gazetaprawna.pl, Podatki.pl, Gry-OnLine.pl, Szorty.pl, Szkola.net, Wizaz.pl, Filmweb.pl, Mediarun.pl, Biznesnet.pl czy Gratka.pl o łącznej liczbie ponad 400 mln odsłon oraz dotarciu do blisko 7 mln Internautów miesięcznie (źródło danych: Megapanel PBI/Gemius 2005.02).

Dom sprzedaży ARBOmedia Polska kieruje swoją ofertę do domów mediowych, agencji reklamowych, jak również bezpośrednio do klientów korporacyjnych.
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