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W maju br. ruszył RUMOR.pl - nowy serwis internetowy poświęcony muzyce rockowej. Na rynku reklamowym, portal obsługiwany będzie przez dom sprzedaży mediów ARBOmedia Polska

Rumor.pl jest serwisem muzycznym poświęconym szeroko rozumianej głośnej muzyce rockowej. „Rumor” oznacza łoskot, łomot, zamieszanie, wrzawę - taki właśnie jest nowy serwis. Oprócz prezentowania kontentu typowo merytorycznego, portal ma ambicję zbudować społeczność internetową fanów ciężkiego brzmienia. 

„Nasz portal jest zorientowany na użytkownika, z którym chcemy współtworzyć serwis i pozwolić mu wpływać na jego zawartość – mówi Sebastian Muliński z Rumor.pl

. – Jako pierwsi w Polsce będziemy starali się promować zespoły niezależne, tzn. udostępnić im nasze strony, publikować informacje o koncertach oraz zamieszczać muzykę w formie mp3 i klipów.” 

Strategia ta ma zapewnić portalowi sukces i dużą oglądalność. Rumor.pl działa w oparciu o doświadczenie serwisu Hip-Hop.pl, dlatego wydawcy Rumor.pl liczą na szybki wzrost oglądalności oraz planują zgromadzić nawet większą ilość unikalnych użytkowników niż na portalu Hip-Hop.pl

 (obecnie ponad 200 tys. UU wg badań Megapanel PBI/Gemius 2005.01). 

Rumor.pl jest podzielony na działy według nurtów muzycznych panujących w rocku. Każda podstrona charakteryzuje się kolorem przewodnim oraz ozdobiona jest grafiką gitary typową dla danego nurtu. Ponadto dział media umożliwi stacjom radiowym, gazetom branżowym, rozgłośniom internetowym i innym mediom zamieszczanie informacji o własnej ofercie i audycjach. Przy serwisie zostanie również uruchomiony sklep internetowy oferujący modę i asortyment dla prawdziwych fanów ciężkiego grania. 
„Mam nadzieje że w najbliższym czasie Rumor.pl stanie się jednym z kluczowych serwisów muzycznych w naszym portfolio. Ponadto serwis o tematyce rockowej doskonale wypełnia lukę wśród serwisów muzycznych przez nas reprezentowanych. Obok Hip-Hop.pl czy tez serwisów dotyczących muzyki technicznej jak clubtechno.pl czy TopDJ.pl, teraz mamy także szansę dotarcia do ludzi słuchających cięższych brzmień. Kolejną kwestią jest profil internautów - jestem pewien, że badania PBI już niedługo udowodnią, że będzie to „target starszy i więcej zarabiający”  – mówi Bartosz Drozdowski z ARBOmedia Polska. 

Serwis Rumor.pl został uruchomiony 2 maja 2005 roku. Portal będzie promowany w internecie – na stronach portalu Hip-Hop.pl oraz w ramach cross-promocji z innymi serwisami reprezentowanymi przez ARBOmedia Polska.
ARBOmedia Polska
ARBOmedia jest jedynym w Polsce europejskim domem sprzedaży mediów klasycznych jak i internetowej powierzchni reklamowej. Firma posiada w swoim portfolio nośniki reklamy indoor’owej W4OCZY, nośniki c@fe baner w kawiarenkach internetowych; ponadto reprezentuje ponad 100 serwisów internetowych, a wśród nich Gazetaprawna.pl, Podatki.pl, Gry-OnLine.pl, Szorty.pl, Szkola.net, Wizaz.pl czy Gratka.pl o łącznej liczbie ponad 200 mln odsłon oraz dotarciu do 5,25 mln Internautów miesięcznie (źródło danych: Megapanel PBI/Gemius 2005.01). 

Dom sprzedaży mediów ARBOmedia Polska kieruje swoją ofertę do domów mediowych, agencji reklamowych, jak również bezpośrednio do klientów korporacyjnych.
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