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Nudlowe filmy Knorr’a w Szorty.pl

Od 17 lutego w serwisie Szorty.pl prowadzona jest bardzo ciekawa kampania "Nudle" dla klienta Knorr. Oprocz standardowej kampanii odsłonowej opartej na emisji BrandMark'ow w parze z billboardem Szorty.pl dodały możliwość zobaczenia lub ściągnięcia 3 spotów reklamowych znanych z telewizji. 

Oprócz samej możliwości zobaczenia nudlowych spotów czyli "Diabolo Pomidoro", "Amore Pomidore" oraz "Red Hot czyli Kurczak", na Stronie Głównej serwisu umieszczono wyraźnie widoczny box reklamowy przekierowujący na odpowiednia podstronę. Obecność filmów w serwisie dodatkowo została wsparta trzykrotną akcją newsletterową, wysłaną do 200 tys. zarejestrowanych użytkowników Szorty.pl. W newsletterze kazdr z filmu opatrzony został krótkim opisem oraz odpowiednim logotypem.

Oto jak akcje komentuje Adam Warzyszynski z serwisu Szorty.pl: "Jak najlepiej rozpocząć marketing wirusowy? Czy zastanawialiście się kiedyś skąd biorą się te wszystkie zabawne reklamy w sieci, które Wasi znajomi przesyłają w mailach? W jaki sposób osiągnąć szybki efekt rozprzestrzeniania się takiego przekazu reklamowego? 

Jednym z kluczowych czynników, poza oczywiście, ciekawym filmem jest moment rozpoczęcia "życia" filmu w sieci, czyli dobry start. Takim miejscem, które doskonale się do tego nadaje jest portal internetowy, który kojarzy się użytkownikom z rzeczami zabawnymi, śmiesznymi i nie wzbudza niepotrzebnych skojarzeń z reklama. Wymarzona sytuacja byłoby gdyby taki portal zajmował się rozpowszechnianiem ciekawych filmów w sieci i miął dużą bazę swoich użytkowników. 

Takim miejscem jest portal Szorty.pl, który funkcjonuje w sieci już od czterech lat i wzbudza zaufanie swoich odbiorców. Zgromadził dotąd ponad 200 tysięcy użytkowników, do których co tydzień przesyłany jest newsletter dotyczący nowości w serwisie. Nowością może być właśnie ciekawy film reklamowy.

Film dodany do bazy serwisu wraz z innymi nowościami z pewnością przyciągnie uwagę użytkowników witryny. Dla wzmocnienia efektu informacja na temat filmu może ukazać się w newsletterze. W ten sposób możemy osiągnąć do kilkunastu tysięcy ściągnięć w niedługim czasie. Zagwarantujmy dobry start naszemu marketingowi wirusowemu.

Filmy reklamowe są kreacją, która dopiero wchodzi na rynek reklamy internetowej, jednak już cieszy się zainteresowaniem. Zwiastuny zamieszczone są w atrakcyjnym miejscu na stronie głównej portalu w wyróżniającym się kolorystycznie boxie. Użytkownicy mają możliwość ściągnięcia poszczególnych filmów albo obejrzenia ich na łączach (średnio 1,5 MB). Każdy z filmów trwa ok. 20 sekund.

W ciągu trzech tygodni wywieszenia filmów kampanii  „Nudle”, serwer odwiedziło ok. 120 - 140 tys. internautów. Zleceniodawcą kampanii jest CR Media oraz dom mediowy Initiative.

ARBOmedia Polska

ARBOmedia jest jedynym w Polsce europejskim domem sprzedaży mediów klasycznych jak i internetowej powierzchni reklamowej. Firma posiada w swoim portfolio nośniki reklamy indoor’owej W4OCZY, nośniki c@fe baner w kawiarenkach internetowych; kanal SPORT, ponadto reprezentuje 140 serwisów internetowych, a wśród nich GazetaPrawna.pl, e-prawnik.pl, podatki.pl, GRY-OnLine.pl, SZORTY.pl, szkola.net, WIZAZ.pl, gratka.pl, HIP-HOP.pl o łącznej liczbie blisko 200 mln odsłon oraz dotarciu do 4 mln Internautów miesięcznie (źródło: gemiusAudience, sierpień 2004). ARBOmedia Polska posiada także dedykowany dział zajmujący się sponsoringiem oraz organizacją akcji specjalnych.

Dom sprzedaży mediów ARBOmedia Polska kieruje swoją ofertę reklamową do domów mediowych, agencji reklamowych, jak również bezpośrednio do klientów korporacyjnych.
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