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VIDEOstitial, czyli ARBOmedia Polska jako pierwsza wprowadza pełnoekranową reklamę telewizyjna w świat internetu

Nowa forma reklamowa przygotowana wraz z Szortal Media Technologies to bezpośredni odpowiednik standardowego spotu telewizyjnego w warunkach internetowych.
„VIDEOstitial to pierwszy produkt reklamowy jaki demonstrujemy na rynku w ramach długofalowego projektu ARBOtelewizja. Naszym zamierzeniem jest przybliżenie, uproszczenie i standaryzacja emisji form opartych na streamingu Windows Media Video, czy tez filmów kodowanych we FLASH’u. Jest to bezpośrednia reakcja na wzrost średniej przepustowości łącz używanych przez polskich Internautów, co daje nam nowe możliwości dotyczące form reklamowych. Połączenie ogromnej siły przekazu materiału filmowego przygotowanego pod katem telewizji z interaktywnością Internetu to esencja projektu ARBOtelewizja. Ponadto już w momencie launchu VIDEOstitiala, produkt spotkał się z ogromnym zainteresowaniem wiodących reklamodawców na polskim rynku” - mówi pomysłodawca projektu Bartosz Drozdowski z ARBOmedia Polska.  

Najbardziej innowacyjne kwestie dotyczące nowej formy reklamy to na pewno techniczna strona projektu, za które odpowiada Szortal Media Technologies. „Film kodowany jest do Windows Media Video, bazując na dostarczanej kasecie BETA lub dowolnym materiale w postaci cyfrowej. Wraz z filmem kodujemy także „zamykacz” znany z typowo internetowych form reklamy, film jest także „klikalny”. Taką funkcjonalność zawdzięczamy odpowiedniemu sprzęgnięciu wynikającemu ze współpracy kodu ze specjalnie przez nas przygotowanym filmem. Emisja filmów odbywa się używając adserwera BBMedia, ponadto dodatkowy kod testuje przepustowość łącza użytkownika. Dzięki tym zabiegom jesteśmy pewni ze docieramy do grupy internautów która na pewno jest technicznie przygotowana na VIDEOstitial” - powiedział Adam Warzyszyński z Szortal Media Technologies.

"Innowacyjna na polskim rynku online forma reklamy zaproponowana przez ARBOmedia z pewnością ma duże perspektywy rozwoju i wzbudzi zainteresowanie wśród reklamodawców. Emisja spotów telewizyjnych w internecie nie tylko zwiększa zasięg całej kampanii, ogranicza dodatkowe koszty produkcji reklamy, ale również poprzez klikalność tej formy pozwala na pomiar jej skuteczności" mówi Ewelina Dworak z OMD Digital.

Zdaniem Grzegorza Berezowskiego z Zentropy Partners „niewątpliwą zaletą VIDEOstitiala jest jego awangardowa, nie stosowana dotychczas w Polskim internecie forma. Efekt zaskoczenia nietypową reklamą sprawi, że jej przekaz bardziej zapadnie w pamięć. Nie bez znaczenia jest też fakt pozytywnego skojarzenia zaawansowanej technologii z  wizerunkiem reklamowanej marki”.

ARBOmedia Polska

ARBOmedia jest jedynym w Polsce europejskim domem sprzedaży mediów klasycznych jak i internetowej powierzchni reklamowej. Firma posiada w swoim portfolio nośniki reklamy indoor’owej W4OCZY, nośniki c@fe baner w kawiarenkach internetowych; ponadto reprezentuje 140 serwisów internetowych, a wśród nich Gazetaprawna.pl, E-prawnik.pl, Podatki.pl, Gry-OnLine.pl, Szorty.pl, Szkola.net, Wizaz.pl, Gratka.pl, Motofakty.pl, o łącznej liczbie blisko 200 mln odsłon oraz dotarciu do 3,5 mln Internautów miesięcznie (źródło: Gemius Audience, czerwiec 2004). ARBOmedia Polska posiada także dedykowany dział zajmujący się sponsoringiem oraz organizacją akcji specjalnych.

Dom sprzedaży mediów ARBOmedia Polska kieruje swoją ofertę reklamową do domów mediowych, agencji reklamowych, jak również bezpośrednio do klientów korporacyjnych.
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