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Internetowy Product Placement oraz video streaming dla PTC - operatora sieci ERA, w serwisach reprezentowanych przez ARBOmedia Polska

Na początku lutego bieżącego roku w serwisach FotoStory.pl, należącym do Szkola.net oraz w serwisie filmowym Szorty.pl, wystartowały niestandardowe kampanie internetowe sieci Era. Promowane były: taryfa „Era Love” w systemie Era Tak Tak (fotokomiks w Szkola.net) i promocja taryfowa "50/10" (video streaming na Szorty.pl). 

„Bardzo odpowiednim jest tu właśnie stwierdzenie, iż kampanie wystartowały, gdyż w przypadku FotoStory.pl jest to najprawdopodobniej pierwszy PRODUCT PLACEMENT w polskim internecie, natomiast na Szorty.pl uruchomiliśmy kampanię opartą na video streaming'u. Cieszymy się z tej realizacji, ponieważ udało nam się zrealizować bardzo ciekawe i jednocześnie dość trudne w przygotowaniu projekty dla jednego z największych, najbardziej prestiżowych i wymagających reklamodawców na rynku reklamy online. Zarówno w przypadku FotoStory.pl jak i streamingu na Szorty.pl, bazowaliśmy na wykorzystaniu unikalnych zalet serwisów. FotoStory.pl, czyli internetowy „fotokomiks” jest częścią kontentu rozrywkowego portalu Szkola.net, natomiast SZORTY specjalizują się w „strumieniowaniu” filmów. Mam nadzieję, że jest to wstęp do ciągłego wykorzystania tych produktów, obok standardowych kampanii odsłonowych realizowanych w powyższych serwisach." - mówi Bartosz Drozdowski z ARBOmedia Polska.
Portal Szkola.net uruchomił w serwisie Fotostory.pl pierwszą w polskim internecie kampanię w oparciu o tzw. Product Placement. Obecność ERY polega na umiejętnym wpleceniu wątku zakupu telefonu w taryfie „Era LOVE” w systemie Era Tak Tak. Bohaterowie FotoStory decydują się na zakup telefonu i odwiedzają salon Ery. Specjalnie w tym celu wykonano sesję zdjęciową w jednym z salonów Operatora we Wrocławiu. Ponadto w serwisie emitowane są standardowe formy reklamy: button’y, banery i billboard’y.  FotoStory.pl wspierane jest także kampanią crosspromocyjną w sieci ARBOmedia. „Siła oddziaływania Product Placement jest znacznie większa niż standardowych form reklamowych. To powoduje, iż klienci chętnie wybierają tę formę reklamy w naszym serwisie. Wynika to również z faktu realizacji scenariusza fotoopowieści pod kątem promocji konkretnego produktu” – mówi Jarosław Woźnica z portalu Szkola.net.
Streaming na Szorty.pl
Największy polski portal zajmujący się pokazywaniem filmów w internecie, wraz z ARBOmedia Polska, zorganizował nowatorską kampanię reklamową oparta o najnowsze techniki streamingu video. W dniach 5-16.02.2004 na stronie głównej portalu Szorty.pl, wyświetlał się znany z telewizjji spot reklamowy promocji taryfowej Ery "50/10".
„Jakość wyświetlanego filmu automatycznie dostosowywała się do rodzaju łącza odbiorcy. Dzięki zastosowaniu najnowszych technik kompresji video, reklama zaczynała odtwarzać się natychmiast po załadowaniu strony i mogła być oglądana przez wszystkich internautów. Wszystko dzięki przygotowaniu trzech wersji filmu: dla użytkowników modemów, ISDN oraz łączy stałych o przepustowości powyżej 128 kbit’ów. W ten sposób został stworzony unikalny i prestiżowy produkt reklamowy adresowany do szerokiego kręgu odbiorców.” – powiedział Adam Warzyszyński z Szorty.pl.

Nad Kreacją czuwa Agencja G7, wraz z zespołem iLeo. Internet planuje Ewelina Dworak z OMD Digital.

ARBOmedia Polska

ARBOmedia jest jedynym w Polsce europejskim domem sprzedaży mediów klasycznych jak i internetowej powierzchni reklamowej. Firma posiada w swoim portfolio nośniki reklamy indoor’owej W4OCZY, nośniki c@fe baner w kawiarenkach internetowych; ponadto reprezentuje ponad 100 serwisów internetowych, a wśród nich Gazetaprawna.pl, Podatki.pl, Gry-OnLine.pl, Szorty.pl, Szkola.net, Wizaz.pl, czy Gratka.pl o łącznej liczbie ponad 100 mln odsłon oraz dotarciu do 2,5 mln Internautów miesięcznie (źródło: I-Metria/GeM - Prawdziwy Profil, grudzień 2003). ARBOmedia Polska posiada także dedykowany dział zajmujący się sponsoringiem oraz organizacją akcji specjalnych.

Dom sprzedaży ARBOmedia Polska kieruje swoją ofertę reklamową do domów mediowych, agencji reklamowych, jak również bezpośrednio do klientów korporacyjnych.
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