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Warszawa, 30 stycznia 2002 r.

adMaster network, filia niemieckiej spółki giełdowej ARBOmedia AG, oraz Integrated Media Sales, należące do IMI Group, łączą się pod nazwą ARBOmedia Polska
Będąca wspólną własnością Paula H. Lorenza i Jerzego Kuczkiewicza IMI Group, oraz firma ARBOmedia AG z Monachium w Niemczech podjęły wspólną decyzję o połączeniu swoich domów sprzedaży mediów Integrated Media Sales (IMS) i adMaster network Poland.

ARBOmedia AG notowana jest na giełdzie Neuer Markt Frankfurt i  wraz z 12 spółkami podporządkowanymi działa na skalę europejską stanowiąc największą niezależną firmę sprzedającą czas i powierzchnię reklamową.

ARBOmedia Polska jest nazwą nowego przedsięwzięcia mającego być w 51 procentach własnością ARBOmedia AG oraz w 49 procentach w posiadaniu  IMI Group. Biorąc pod uwagę doświadczenie IMS w sprzedaży czasu antenowego telewizyjnych kanałów tematycznych takich jak Viva Polska! i Fashion TV oraz pozycję firmy adMaster network jako drugiego co do wielkości internetowego medium reklamowego, fuzja tworzy wielokanałowy system sprzedaży pod nazwą ARBOmedia Polska. ARBOmedia Polska, jako członek grupy ARBOmedia będzie oferować ogólnoeuropejską przestrzeń reklamową w kooperacji z zagranicznymi partnerami.

Połączenie obu firm nastąpi w sposób następujący: Integrated Media Sales Sp. z o.o. przyjmie nazwę ARBOmedia Polska Sp. z o.o., i obejmie udziały w adMaster network Poland Sp. z o.o. Zarządzanie spółką ARBOmedia Polska zostanie powierzone Marcinowi Woźniakowi, obecnie Prezesowi adMaster network Poland, który obejmie funkcję Prezesa ARBOmedia Polska. Jerzy Kuczkiewicz, dotychczasowy Prezes oraz Dyrektor zarządzający IMS, obejmie funkcję Prezesa Rady Nadzorczej, koncentrując swe siły na rozwoju biznesu ARBOmedia Polska.

Bronislav Kvasnicka - COO ARBOmedia AG oświadczył: „Obecna fuzja podkreśla naszą pozycję lidera na rynku sprzedaży telewizyjnej i internetowej powierzchni reklamowej w środkowej południowo-wschodniej Europie. To strategiczne posunięcie przybliża nas do stania się potentatem na bardzo obiecującym polskim rynku reklamy. Nasze doświadczenie w organizacji dużej wielokanałowej sieci sprawia, że staliśmy się idealnym wspólnikiem dla kupujących usługi medialne, jak i dla firm oferujących czas i przestrzeń reklamową”.
Jerzy Kuczkiewicz, założyciel i członek zarządu IMI Group, powiedział: „Połączenie siły sieci międzynarodowej jaką jest ARBOmedia, z doświadczeniem lokalnym w zakresie nie tylko sprzedaży reklamy telewizyjnej, ale również radiowej i prasowej którą dysponujemy, stwarza niesamowitą szansę dla mediów, którym coraz trudniej jest bronić swych interesów w ramach konsolidacji zakupów. Będziemy jeszcze lepiej w stanie sprostać naszym zadaniom, czyli dodać siły mediom, i kreatywności w ofertach dla reklamodawców.”
ARBOmedia Europe 

ARBOmedia AG, notowana w Neuer Markt Frankfurt od maja 2000 r., wraz z 13 spółkami zależnymi prowadzi działalność na skalę europejską jako największa niezależna firma trudniąca się sprzedażą powierzchni reklamowej. 

Dysponując międzynarodową marką, ARBOmedia pośredniczy w sprzedaży powierzchni reklamowej w mediach i internecie. Głównym zakresem działania jest reklama telewizyjna oraz internetowa reklama interaktywna. Pod tym względem firma jest niekwestionowanym liderem na rynku Europy środkowej i południowej.

Pełna oferta ARBOmedia obejmuje 25 kanałów telewizyjnych, szeroką gamę tytułów prasowych, 20 stacji radiowych, 450 witryn internetowych, jak również stale wzrastającą liczbę mediów zewnętrznych (ekrany elektroniczne itp.). Całość propozycji ARBOmedia stanowi dobrą podstawę do wdrażania łączonych rozwiązań medialnych oraz prowadzenia międzynarodowego handlu reklamą.
IMI Group
IMI Group zostało założone w roku 1999 przez Jerzego Kuczkiewicza i Paula H. Lorenza. Celem Grupy jest świadczenie wysoko wykwalifikowanych usług 
aktorom rynku mediów. Integrated Media Industries (IMI) specjalizuje
się w usługach konsultingowych, Integrated Media Sales (IMS) zajmuje się sprzedażą czasu i powierzchni reklamowych, a Integrated Media
Productions (IMP) koncentruje się na produkcji telewizyjnej.

Integrated Media Sales

Dom sprzedaży mediów Integrated Media Sales (IMS) powstało w 1999 roku. Obecnie IMS sprzedaje czas reklamowy kanałów Viva Polska!, Fashion TV oraz Trochę Młodszej Telewizji. Wcześniej IMS współpracowało również z Polskim Domem Wydawniczym (tytuły Pani, Uroda, Kobieta i Życie), i z Cyfrą+, (Minimax, Ale Kino!)
adMaster network Poland
adMaster network Poland jest obecny w Polsce  od września 2000 roku. Od lipca firma zaczęła używać nazwy ARBOmedia. Firma ma wyłączność na sprzedaż reklam na ponad 100 witrynach o łącznej liczbie wyświetleń banerów reklamowych ponad 30 mln miesięcznie. Do internetowej sieci reklamowej należą miedzy innymi witryny takie jak: podatki.pl,  kopernik.pl, gry-online.pl, autointernet.pl, eduseek.pl,  korkonet.pl, gentleman.pl. W wyniku współpracy nawiązanej z renomowaną firmą badawczą ARC Rynek i Opinia adMaster network prowadzi systematyczne badanie profilu użytkowników serwisów należących do sieci adMaster. Badanie to jest unikalne w skali polskiego Internetu. 
Kontakt:

IMI Group

Jerzy Kuczkiewicz 

Tel.: (0048) 22 543 97 90

kuczkiewicz@media-industries.com
adMaster network Polska Sp. z o.o.

Marcin Woźniak 

Tel. (0048) 22 543 97 90

marcin.wozniak@arbomedia.pl
ARBOmedia AG

Director Communications

Bernd Roos

Tel.: 0049 (89) 383 56 – 320

Fax: 0049 (89) 383 56 – 179

bernd.roos@arbomedia.net







